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Comunicacio

Sapiens Publicacions llancara el 28 d’agost la primera revista
de viatges inspirada en les conegudes guies ‘Lonely Planet’

Viatges de revista

Maria Ortega
BARCELONA

Australia sera el pais prota-
gonista del primer nimero
de la revista Lonely Planet
Magazine, que veura la
Ilum el proper 28 d’agost
amb un llancament de
60.000 exemplars. L’edito-
rial catalana Sapiens Publi-
cacions, del Grup Cultura
03, amb la col-laboracié de
Geoplaneta, ha pres la ini-
ciativa de donar forma al
primer projecte de revista
d’aquesta conegudes guies
de viatges, que cada any es
converteixen en les fidels
companyes d’aventures de
més de sis milions de viat-
gers d’arreu del mon.
L’objectiu de la revista,
com el de les guies, és “fo-
mentar un tipus de turisme
sostenible, que no es quedi
nomsés en 'aparenca dels
edificis i territoris que visi-
ta, siné que s’hi integri, que
tingui interes a coneéixer-ne
la historia, la cultura, les
formes de vida...”, explica
Francesc Navarro, gerent
de Sapiens Publicacions.
La diferencia, pero, és
que les guies se solen adqui-
rir un cop ja s’ha escollit una
destinaci6 concreta, o es té
un fort interes per visitar-la,
mentre que la revista esta
pensada per “presentar di-
ferents opcions de viatge,
per fomentar les ganes de

conéixer el mon sense tenir
al pensament cap pais con-
cret”, assegura Navarro. Es
per aquest motiu que Lo-
nely Planet Magazineno es
concep com una revista
d’informacié practica, on
s’enumerin propostes d’ho-
tels, restaurants, edificis
singulars... siné que també
s’hi tracten temes diversos
amb profunditat. “La re-
vista pretén omplir un buit
en la curiositat del lector,
que no pot viatjar tant com
voldria, pero llegint aques-
tes pagines podra saciar, en
certa manera, aquestes
ganes de descobrir el mén”,
explica Navarro.

Viatges en tres blocs
La revista, que tindra una
periodicitat mensual i un
total de 164 pagines a tot
color, s’estructurara en tres
blocs, el primer dels quals,
Miradas del mundo, reco-
Ilira una serie de destinaci-
ons que per si soles justifi-
quen un desplacament. En
aquest sentit, des de I'edi-
torial volen destacar que les
destinacions escollides “no
han de ser necessariament
exotiques, siné que hi ha
propostes de ciutats euro-
pees que també ens han
semblat interessants”. De
fet, el niimero tres de Lo-
nely Planet Magazine esta-
ra dedicat a Berlin.

En el segon dels blocs,
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El primer nimero de la revista ‘Lonely Planet’ inclou una part
monografica dedicada a Australia I LONELY PLANET

s’oferira cada mes informa-
ci6 monografica sobre un
pais, ciutat o regié —Austra-
lia és la destinaci6 escollida
en el nimero de presenta-
ci6—. Aixo si, 'esperit que
caracteritzara aquesta in-
formacio sera el mateix que
impregna les pagines de les

guies, on es busca el turista,
que no es limita a les foto-
grafies dels monuments
més emblematics, siné el
que vol indagar en la forma
de vida del pais que visita.
Finalment, el tercer
apartat, el Bloc Lonely Pla-
net, és el que tindra un aire

Els
cirurgians
consulten
els dimarts

Culturao3fael
salt al panorama
internacional

Lonely Planet Magazine
representa un nou pas en
I'objectiu d’'internaciona-
litzar els continguts del
Grup Cultura 03, que in-
clou Sapiens Publicacions,
Ara, Gramagraf, Batabat,
Contrapunt i Radio Fusté.
De fet, el grup ja ha obert
una oficina ala Xina, on,
per exemple, ha editat
una guia en mandari. Lo-
nely Planet Magazine,

que s’editara en castella,
és la primera materialitza-
ci6 d’'un projecte que I'edi-
torial australiana de les co-
negudes guies tenia al cap
des de feia anys, i no des-
carten que creixi en altres
paisos. A partir de 'agost,
pero, Cultura 03 deixara
de publicar la revista Alta-
i1, que tornara a dependre
exclusivament de la botiga
que li donanom.

més similar al de les guies,
ja que es concep com una
part oberta, on els lectors
podran dir-hi la seva i inter-
canviar informacié sobre
destinacions: “L’objectiu és
crear una comunitat de vi-
atgers Lonely Planet”, as-
segura Navarro. l
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PROGRAMES MES VISTOS CANAL ESPECTADORS PROGRAMES MES VISTOS CANAL PROGRAMES MES VISTOS CANAL ESPECTADORS
1 Passio per Polonia  TV3 744,000 1 Elcordelaciutat TV3 580.000 | 1 Noticias1 A3TV 516.000
2 Elcordelaciutat TV3 571.000 | 2 YosoyBea T5 549.000 | 2 TN Migdia TV3 449.000
3 Cameracafé T5 570.000 : 3 TN Migdia TV3 514.000 | 3 12horas... A3TV 413.000
4 LosSimpson A3TV 558.000 | 4 LosSimpson A3TV 471000 : 4 Férmulal T-5 408.000
5 TN Migdia T-5 483.000 | 5 Caigaquiencaiga T5 460.000 : 5 Todoesposible..  TVE-1 380.000
6 YosoyBea T5 465.000 | 6 G0SSos TV3 413000 | 6 SabadoDolcevita T-5 358.000
7 Anatomiade Grey  Cuatro 440000 { 7 Aqufhaytomate T-5 400.000 { 7 Cinede barrio TVE-1 355.000
8 TN Vespre TV3 422.000 ;| 8 Noticias1 A3TV 378.000 | 8 Amorembrujado  TVE-1 348.000
9 Nadieesperfecto  T-5 418.000 | 9 Los Simpson A3TV 371.000 | 9 American Dad A3TV 328.000

10 Los Simpson A3TV 399.000 : 10 Lluviadeestrellas  TVE-1 353.000 | 10 TDfindesemanal TVE-1 328.000

TV3 17,6% TV3 16,6% TV3 13,1%
K3/33 I 3,9% K3/33 I 4,0% K3/33 I 2,4%
TVE-1 14,6% TVE-1 I, 13,8% TVE-1 16,1%
La2 I 3,2% La2 I 4,9% La2 I 4,0%
ATV I 15,2% i ATV I 16,0% : ATV I 16,8%
Tele-5 193% :  Tele-5 190% :  Tele-5 16,9%
Cuatro 8,3% . Cuatro 6,3% . Cuatro 8,1%
La Sexta 2,0% : La Sexta 2,2% : LaSexta 2,5%
8tv I 2 9% % de share ronT:Tns | 8tv I 4,5% % de share ronT:TNs | 8tv I 2,3% % de share FonT: TS

La caustica serie
nord-americana
‘Nip/Tuck’ (TV3) canvia
de diai hora d’'emissid
a partir davui

Fer feina
no fa fama

hir el 33 va emetre el
Adarrer Agoradaquesta

temporada. Malgrat
que, Obviament, escric
aquest article abans de
poder veure el programa, s
altament improbable que en
I'emissid hi pugui passar res
que desvirtui tot el que llegi-
ran a continuacié. Escriure
abans de veure és un exerci-
ci que m'atreviria a feramb
molts pocs productes dels
que emeten les televisions;
un dells és Agora. Segura-
ment deuen estar pensant
que aquesta seguretat me la
donen les nou temporades
seguides de regularitat sos-
tinguda i, en part, 'encerten;
nou anys de debats televi-
sats sobre temes d’actualitat,
sovint conflictius, sense que
cap grup de pressio ni cap
partit politic no s’hagi quei-

Ramon Rovira

és un professional
honest i un gran
pencaire

xat sorollosament (ells, tan
disposats a disparar contra
els periodistes que es posen
atret) és molt de temps, gai-
rebé una heroicitat veient el
nivell del panorama politic.
Pero, en realitat, el motiu
que em permet escriure
amb totes les garanties és
molt més de fons; rau en el
taranna i la professionalitat
d’una persona que es diu
Ramon Rovira. En Ramon
és, per damunt de tot, un
professional honest i un
gran pencaire. Lescrupolosi-
tat amb que, als seus debats,
hi son representades les di-
ferents opinions i sensibili-
tats, és el fruit d'aquestes
dues qualitats que el defi-
neixen en I'ambit periodistic
i, alhora, ha estat el salcon-
duit que li han permes d’ar-
ribar fins al final d’aquesta
novena temporada amb la
continuitat garantida. Potser
en alguns cercles afins a
tendeéncies politiques molt
concretes el Ramon no té
gaire bona fama pero, per
sort, aguesta mena de cor-
rents encara no poden amb
nou temporades de treball
ingUestionable.




